Ogodlne Warunki Realizacji Kampanii Reklamowych
obowigzujace od dnia 01 kwietnia 2017 roku

1. Przedstawione ponizej warunki realizacji kampanii reklamowych (zwanej dalej OWRKR), okreslajg
wzajemne zobowigzania Stron Umowy o $wiadczenie ustug (zwanej dalej Umowg) w przygotowaniu i
przeprowadzeniu kampanii reklamy zewnetrznej na warunkach okreslonych w pkt 1.1 — pkt 1.11 oraz
w pkt 2 Umowy.

§1.

1. Ekspozycja materiatdw reklamowych odbywaé bedzie sie na ekranach nosnikéw reklamowych, w
lokalizacjach okres$lonych w Umowie i Potwierdzeniu Zamoéwienia do Umowy oraz w okresie
okreslonym w pkt 1.6, z zastrzezeniem ponizszych postanowiern OWRKR.

§2.

1. W ramach wynagrodzenia okreslonego w pkt 2 Umowy, REKLAMATIC zobowigzuje sie zainstalowa¢
materiaty reklamowe KLIENTA w terminie okreslonym w pkt 1.7 Umowy oraz zdemontowac je po
dacie zakonczenia Umowy okreslonej w pkt 1.8 Umowy, z zastrzezeniem ust. 2 niniejszego paragrafu.

2. W przypadku gdy po zawarciu Umowy, opublikowane zostanie w Monitorze Polskim obwieszczenie
Prezesa Gtownego Urzedu Statystycznego w sprawie wskaznika wzrostu cen towardw i ustug
konsumpcyjnych (zwany dalej réwniez wskaznikiem inflacji), z ktérego wynika¢ bedzie, ze wskaznik
wzrostu cen za okres obejmujacy date podpisania Umowy wynosi ponad 4%, REKLAMATIC ma prawo
do podwyzszenia o kwote wskaznika inflacji wysokosci umownego wynagrodzenia kreslonego w pkt 2
Umowy, naleznego z tytutu realizacji kampanii reklamowych. Ewentualne skorzystanie przez
REKLAMATIC z prawa do podwyziszenia wysokosci wynagrodzenia dotyczy¢é bedzie kampanii
reklamowych realizowanych w miesigcach nastepnych po opublikowaniu obwieszczenia Prezesa
Gtéwnego Urzedu Statystycznego. Zmiana wysokosci wynagrodzenia w sytuacji, o ktérej mowa w
zdaniu poprzedzajacym, nie stanowi zmiany Umowy o Swiadczeniu ustug.

§3.

1. W przypadku ekstremalnych warunkéw atmosferycznych (np. ciggte intensywne opady deszczu lub
$niegu, bardzo niskie temperatury, porywisty wiatr), ktére zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa, w tym przepisami BHP, wykluczajg lub uniemozliwiajg prace ludzi i sprzetu z powodu
zagrozenia bezpieczenstwa dla zycia lub zdrowia oraz mienia, jak réwniez mogy spowodowad
niebezpieczenstwo zniszczenia materiatow reklamowych KLIENTA, REKLAMATIC moze przesungc
termin instalacji materiatéw reklamowych, okreslony w pkt 1.7 Umowy i w ten sposdb skrécic¢ okres
ekspozycji przy jednoczesnym zachowaniu prawa do wynagrodzenia umownego naleznego za caty
okres ekspozycji. O powyzszym REKLAMATIC niezwtocznie powiadomi KLIENTA.

§4.

1. W przypadku gdy Strony uzgodnity, ze producentem materiatéw reklamowych jest KLIENT,
zobowigzany jest on dostarczy¢ materiat reklamowy przeznaczony do prezentacji wraz z 20%
zapasem do biura REKLAMATIC (adres biura: ul. Lwa Landaua 28, 30-698 Krakow) w
nieprzekraczalnym terminie okreslonym w pkt 1.9 Umowy, do godziny 12.00 (tj. co najmniej na 7 dni
roboczych przed terminem instalacji). W przypadku niezachowania przez KLIENTA terminu



dostarczenia materiatéw reklamowych, KLIENT zaptaci REKLAMATIC kare umowng w wysokosci
stanowigcej iloczyn kwoty 100 PLN i liczby ekrandw, na ktérych ma by¢ przeprowadzona kampania
reklamowa KLIENTA, okreslonych w pkt. 1.3 Umowy. Ponadto niezaleznie od prawa do kary umownej
REKLAMATIC uprawnione jest do przesuniecia terminu instalacji materiatéw reklamowych i w ten
sposéb skrécenia okresu ekspozycji o tyle dni, o ile zostat przekroczony przez KLIENTA termin do
dostarczenia materiatdw reklamowych, przy jednoczesnym zachowaniu przez REKLAMATIC prawa do
wynagrodzenia umownego naleznego za caty okres ekspozycji.

2. W przypadku kampanii dtugookresowej, gdy producentem materiatow reklamowych jest KLIENT,
zobowigzany jest on dostarczy¢ do REKLAMATIC materiaty reklamowe wraz z 20% zapasem, przed
rozpoczeciem poszczegdlnych okreséw ekspozycji, zgodnie z warunkami okreslonymi w § 4 pkt 1
OWRKR, w takiej liczbie, ktdra zapewni ich wymiane z nastepujaca czestotliwoscia:

- plakat papierowy wymieniany co 3 miesigce
- plakat winylowy lub ekoplakat wymieniane co 6 miesiecy.

3. KLIENT zobowigzuje sie najpdzniej na 5 dni przed instalacjg materiatow reklamowych do przestania
layoutdow wraz z podziatem na motywy i lokalizacje. W przypadku niezachowania przez KLIENTA tego
terminu, KLIENT zaptaci REKLAMATIC kare umowng w wysokos$ci stanowigcej iloczyn kwoty 100 PLN i
liczby ekrandéw, na ktérych ma by¢ przeprowadzona kampania reklamowa KLIENTA, okreslonych w
pkt 1.3 Umowy. Ponadto niezaleznie od prawa do kary umownej REKLAMATIC uprawnione jest do
przesuniecia terminu instalacji materiatdw reklamowych i w ten sposéb skrdcenia okresu ekspozycji o
tyle dni, o ile zostat przekroczony przez KLIENTA termin do przestania layoutdw wraz z podziatem na
motywy i lokalizacje, przy jednoczesnym zachowaniu przez REKLAMATIC prawa do wynagrodzenia
umownego naleznego za caty okres ekspozycji.

4. Strony uzgadniajg, ze po wyklejeniu probnym przez REKLAMATIC materiatu reklamowego na
nosniku reklamowym, KLIENT otrzyma zdjecie prébnego wyklejania nosnika do akceptacji mailowej.

§5

1. W przypadku gdy Strony uzgodnity, ze producentem materiatéw reklamowych przeznaczonych do
prezentacji wraz z 20% zapasem jest REKLAMATIC, wedtug zataczonej specyfikacji w Zataczniku "B" i
Zatgczniku "C", KLIENT zobowigzany jest dostarczy¢ projekty graficzne do biura handlowego
REKLAMATIC w Krakowie przy ul. Lwa Landaua 28 w terminie okreslonym w pkt 1.9 Umowy, do godz.
12.00. W przypadku niezachowania przez KLIENTA tego terminu, KLIENT zaptaci REKLAMATIC kare
umowng w wysokosci stanowigcej iloczyn kwoty 100 PLN i liczby ekrandéw, na ktérych ma by¢
przeprowadzona kampania reklamowa KLIENTA, okreslonych w pkt. 1.3 Umowy. Ponadto niezaleznie
od prawa do kary umownej, REKLAMATIC uprawnione jest do przesuniecia terminu instalacji
materiatow reklamowych i w ten sposdb skrdcenia okresu ekspozycji o tyle dni, o ile zostat
przekroczony przez KLIENTA termin do dostarczenia projektu graficznego materiatu reklamowego,
przy jednoczesnym zachowaniu przez REKLAMATIC prawa do wynagrodzenia umownego naleznego
za caty okres ekspozycji.

2. W przypadku kampanii dtugookresowej, gdy producentem materiatéw reklamowych jest
REKLAMATIC, KLIENT zobowigzany jest zleci¢ REKLAMATIC druk materiatéw reklamowych wraz z 20%
zapasem, przed rozpoczeciem poszczegdlnych okreséw ekspozycji, zgodnie z warunkami okreslonymi
w § 5 pkt 1 OWRKR, w takiej liczbie, ktéra zapewni ich wymiane z nastepujaca czestotliwoscia:



- plakat papierowy wymieniany co 3 miesigce
- plakat winylowy lub ekoplakat wymieniane co 6 miesiecy.

3.W przypadku gdy materiat reklamowy drukuje REKLAMATIC, KLIENT jest zobowigzany do akceptacji
wydruku prébnego i potwierdzenia zgodnosci koloréw z proofem cyfrowym.

§6

1. REKLAMATIC nie ponosi odpowiedzialnosci za tre$¢ materiatéw reklamowych prezentowanych na
nosnikach reklamowych na podstawie Umowy, a w szczegdlnosci za reklame niezgodng z
obowigzujgcym w Polsce prawem.

2. REKLAMATIC ma prawo odmowic¢ realizacji ustugi ekspozycji materiatow reklamowych, o ktérej
stanowi Umowa, jezeli dostarczony przez KLIENTA materiat reklamowy narusza normy moralne albo
dobre obyczaje lub polskie przepisy prawne.

3. REKLAMATIC ma prawo odmawié przyjecia zlecenia na druk materiatéw reklamowych, ktére majg
byé prezentowane na nosnikach reklamowych na podstawie Umowy, jezeli dostarczony przez
KLIENTA projekt graficzny narusza normy moralne albo dobre obyczaje lub polskie przepisy prawne.

4. Strony ustalajg, ze w przypadku odmowienia przez REKLAMATIC prezentacji materiatéow
reklamowych lub odmowy przyjecia zlecenia na druk materiatéw reklamowych, z powodu
okolicznosci przewidzianych w pkt 2 i pkt 3 powyzej, KLIENTOWI nie bedzie przystugiwa¢ zwrot
naleznosci juz uiszczonej na rzecz REKLAMATIC, a okreslonej w tresci pkt 2 Umowy. W przypadku gdy
zgodnie z Umowa wynagrodzenie okreslone w tresci pkt 2 miato by¢ zaptacone przez KLIENTA w
trakcie trwania ekspozycji lub po jej zakonczeniu, KLIENT zobowigzany jest do dokonania na rzecz
REKLAMATIC zaptaty catosci tego wynagrodzenia, w terminie 14 dni od dnia powiadomienia go przez
REKLAMATIC o braku prezentacji materiatéw reklamowych na skutek okolicznosci przewidzianych w §
6 pkt 2 i pkt 3 powyzej.

5. W przypadku zakwestionowania przez wtasciwe organy materiatéw reklamowych KLIENTA, w
okresie ich ekspozycji na no$nikach reklamowych, do ktérych REKLAMATIC posiada tytut prawny, z
powodu naruszenia ich trescia obowigzujgcych w Polsce przepisow prawnych i tym samym
koniecznosci ich demontazu, REKLAMATIC zachowuje prawo do catego wynagrodzenia, okreslonego
w pkt 2 Umowy, ktére KLIENT zobowigzany jest zaptaci¢ zgodnie z warunkami okreslonymi w pkt 2 i
pkt 3 Umowy. Ewentualna grzywna lub inne sankcje finansowe natozone na REKLAMATIC lub cztonka
wtadz REKLAMATIC z powodu eksponowania tresci sprzecznej z prawem polskim i koszty poniesione
przy demontazu materiatu reklamowego obcigzajg KLIENTA. Wobec powyiszego KLIENT dokona w
nieprzekraczalnym terminie 14 dni od doreczenia mu przez REKLAMATIC wezwania do zaptaty,
przelewu na konto bankowe REKLAMATIC kwoty wskazanej w wezwaniu, stanowigcej rdwnowartos$¢
orzeczonej grzywny lub innej sankcji finansowej oraz zwrotu poniesionych przez REKLAMATIC
kosztéw demontazu materiatu reklamowego.

§7

Z zastrzezeniem tresci § 3 oraz § 4 pkt 1 i pkt 3, § 5 pkt 1 oraz § 6 pkt 2 i pkt 3 oraz pkt 5 OWRKR,
Strony uzgadniajg, ze w przypadku opdznionego rozpoczecia prezentacji materiatu reklamowego lub
braku ekspozycji na ktérymkolwiek z nosnikéw reklamowych w lokalizacjach wg Zatacznika A do



Umowy, REKLAMATIC traci prawo do pobierania optat, w wysokosci jednokrotnej stawki dziennej
okreslonej w pkt. 1.11 Umowy, od kazdego ekranu, za okres utraconego czasu ekspozycji plus
podatek od towardw i ustug VAT w wysokosci przewidzianej obowigzujgcymi przepisami prawa.
Zadanie przez KLIENTA od REKLAMATIC odszkodowania przewyzszajgcego wysoko$¢ zwréconej lub
niepobranej opfaty nie jest dopuszczalne.

§8

KLIENT zobowigzany jest w nieprzekraczalnym terminie 3 dni od dnia otrzymania od REKLAMATIC
dokumentacji zdjeciowej ekspozycji zgtosi¢ ewentualne zastrzezenia co do jej niezgodnosci z
przestanymi layoutami, w zakresie podziatu motywow i lokalizacji, pod rygorem utraty prawa do
zgtoszenia jakichkolwiek zastrzezen odnosnie ekspozycji po uptywie okreslonego terminu. Zgtoszenie
zastrzezen przez KLIENTA nie jest dopuszczalne w przypadkach, o ktdrych mowa w § 4 pkt 4 zdanie
ostatnie oraz § 5 pkt 3 zdanie ostatnie.

§9

1. REKLAMATIC zobowigzane jest do konserwacji materiatu reklamowego w stopniu gwarantujgcym
nienaruszalnos¢ jego wygladu.

2. REKLAMATIC gwarantuje obstuge serwisowg ekspozycji w okresie trwania umowy.

3. Strony uzgadniaja, ze w przypadku, gdy materiat reklamowy KLIENTA, w czasie trwania Umowy, na
skutek okolicznosci obiektywnych niezawinionych przez REKLAMATIC, ulegnie uszkodzeniu,
zniszczeniu lub w inny sposdb stanie sie nieuzyteczny dla celéw reklamowych, REKLAMATIC
zobowigzuje sie do poprawienia materiatu reklamowego w ciggu 6 godzin w nastepujgcych miastach i
aglomeracjach: Krakéw, tédz, Poznan, Slask, Tréjmiasto, Warszawa, Wroctaw, Szczecin oraz w ciggu
12 godzin w pozostatych miastach Polski liczac od momentu stwierdzenia uszkodzenia przez
REKLAMATIC. Naprawy bedg odbywaty sie od $witu do zmierzchu. REKLAMATIC traci prawo do
pobierania optat, w wysokosci jednokrotnej stawki dziennej okreslonej w pkt. 1.11 Umowy, od
kazdego ekranu plus podatek od towardw i ustug VAT w wysokosci przewidzianej obowigzujgcymi
przepisami prawa, za tyle dni o ile nastgpito przekroczenie terminu do naprawy materiatu
reklamowego, z tym zastrzezeniem, ze nie dotyczy to sytuacji, o ktérej mowa w § 3 OWRKR oraz w
przypadku gdy uszkodzenie, zniszczenie lub nieuzyteczno$s¢ materiatu reklamowego dla celdw
reklamowych nastgpi na skutek dziatania osoby trzeciej, za ktérg REKLAMATIC nie ponosi
odpowiedzialnosci i niedziatajgcej z upowaznienia REKLAMATIC. Zadanie przez KLIENTA od
REKLAMATIC odszkodowania przewyzszajgcego wysokos$¢ zwréconej optaty nie jest dopuszczalne.

4. Strony ustalajg, ze w przypadku naruszenia przepiséw ustawy z dnia 04 lutego 1994 roku o prawie
autorskim i prawach pokrewnych poprzez zmiane tresci materiatu reklamowego KLIENTA, na skutek
dziatania osdb trzecich, niedziatajgcych z upowaznienia REKLAMATIC, REKLAMATIC nie ponosi zadnej
odpowiedzialnosci . REKLAMATIC odpowiada za niezwtoczne powiadomienie KLIENTA o zaistniatym
naruszeniu przepiséw ustawy wymienionej powyzej oraz dokona wymiany zmienionych w tresci
materiatéw reklamowych na prawidtowe w ciggu 24 godzin, od chwili stwierdzenia nieprawidtowosci.
Do wymiany uzyte zostang uzupetniajgce materiaty reklamowe dostarczane przez KLIENTA . W
przypadku gdy liczba zapasowych materiatdw reklamowych nie wystarcza do naprawienia wszystkich
uszkodzonych materiatéw reklamowych, REKLAMATIC nie ponosi odpowiedzialnosci za nieterminowe
naprawienie uszkodzonej ekspozycji, zachowujgc tym samym prawo do catego naleznego



wynagrodzenia, okreslonego w pkt 2 Umowy . KLIENT, o ile uzna za stosowne, we wiasnym zakresie
bedzie dochodzit swych praw w stosunku do oséb dokonujgcych ich naruszenia, a nie zwigzanych z
REKLAMATIC.

§10

Strony ustalajg, ze zmiana lokalizacji prezentacji materiatu reklamowego KLIENTA jest
niedopuszczalna, o ile Strony w formie pisemnej nie postanowig inaczej. Naruszenie tego
postanowienia spowoduje po stronie REKLAMATIC obowigzek zaptaty na rzecz KLIENTA kary mownej
w wysokosci potowy jednokrotnej stawki dziennej, okreslonej w pkt. 1.11 Umowy, od kazdego
ekranu, za okres prezentacji na lokalizacji niezgodnej z umowg plus podatek od towardw i ustug VAT
w wysokoéci przewidzianej obowigzujgcymi przepisami prawa. Zadanie przez KLIENTA od
REKLAMATIC odszkodowania przewyzszajgcego wysokos$¢ powyzej okreslonej kary umownej nie jest
dopuszczalne.

§11

1. KLIENT udziela zezwolenia REKLAMATIC na wykorzystanie materiatu reklamowego eksponowanego
w ramach Umowy w celach promocyjnych i reklamowych.

2. Stosownie do przepisow ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 roku O ochronie danych osobowych (Dz.
U. Nr 113 poz. 883) KLIENT oswiadcza, ze wyraza zgode na przetwarzanie przez REKLAMATIC jego
danych osobowych, z tym zastrzezeniem, ze dane te mogg stuzy¢ wytgcznie celom promocyjno —
marketingowym i badaniom opinii publicznej. REKLAMATIC oswiadcza, ze dane te nie bedg
udostepniane innym podmiotom, chyba Zze obowigzek ich udostepniania wynika¢ bedzie z
obowigzujgcych przepiséw prawa . Ponadto REKLAMATIC o$wiadcza, ze dane osobowe KLIENTA beda
przetwarzane w podanych wyzej celach tylko przez odpowiednio przeszkolone w zakresie ochrony
danych osobowych osoby fizyczne, wspdtpracujgce z REKLAMATIC. Zgoda niniejsza obejmuje jedynie
przetwarzanie danych osobowych KLIENTA podanych na etykietach adresowych lub w tresci
sktadanych przez KLIENTA dokumentéw ofertowych lub innych dokumentach stanowigcych
podstawe wspétpracy Stron.

§12

REKLAMATIC przekaze KLIENTOWI dokumentacje kampanii w postaci albumu zdjeciowego w ciggu 7
dni roboczych po zakoniczeniu okresu ekspozycji, okreslonego w pkt 1.6 Umowy.

§13

1. Strony uzgadniajg, ze w przypadku wypowiedzenia przez ktéragkolwiek ze Stron Umowy przed
rozpoczeciem danego okresu ekspozycji, Strona ta zapfaci stronie przeciwnej w nieprzekraczalnym
terminie 5 dni roboczych, liczac od dnia ztozenia oswiadczenia o wypowiedzeniu, kare umowng,
wyliczong odrebnie dla kazdego z okreséw ekspozycji okreslonych w pkt.  Umowy, w wysokosci
okreslonej ponizej:

a) w okresie od dnia podpisania Umowy do 91 dni liczac do pierwszego dnia kazdego
okresu ekspozycji - Strona wypowiadajgca Umowe zaptaci Stronie przeciwnej 15%
wartosci Umowy za dany okres ekspozycji;



b) w okresie miedzy 90 - 46 dni liczac do pierwszego dnia kazdego okresu ekspozycji -
Strona wypowiadajgca Umowe zaptaci Stronie przeciwnej 50% wartosci Umowy za
dany okres ekspozycji;

c) w okresie miedzy 45 - 01 dni liczac do pierwszego dnia kazdego okresu ekspozycji -
Strona wypowiadajgca Umowe zaptaci Stronie przeciwnej 100% wartosci Umowy za
dany okres ekspozycji.

2. Na poczet naleznosci, wyliczonej zgodnie z trescia a), b), c), zaliczona zostanie kwota uiszczonych
zaliczek (zaliczki) lub kwota wptacona na podstawie pro forma, na poczet kazdego nastepnego okresu
ekspozycji, przez Strone zobowigzang do zaptaty kary umowne;.

3. W przypadku niedokonania zaptaty kary umownej w terminie okreslonym pkt. 1 powyzej, kazdej ze
Stron przystuguje prawo naliczania odsetek za zwtoke w wysokosci ustawowej za kazdy dzien zwtoki.

4. Zaptata kary umownej okreslonej w punktach a), b), c) zostanie dokonana na podstawie noty
obcigzeniowej wystawionej w dniu doreczenia na piSmie przez ktdrgkolwiek ze Stron drugiej Stronie,
oswiadczenia o wypowiedzeniu umowy.

5. Wypowiedzenie Umowy przez ktérgkolwiek ze Stron w trakcie trwania okresu ekspozycji nie
pociaga za sobg obowigzku zwrotu przez drugg Strone uzyskanych z tytutu Umowy naleznosci, w tym
obejmujacych zaptate catosci naleznego wynagrodzenia za okres ekspozycji, w ktdrym nastepuje
wypowiedzenie umowy. W przypadku gdy naleznosci z umowy obejmujgce zaptate wynagrodzenia za
okres ekspozycji oraz inne naleznosci, ktére przewiduje Umowa, nie zostaty zaptacone przez KLIENTA
do dnia ztozenia o$wiadczenia o wypowiedzeniu Umowy, wypowiedzenie umowy przez KLIENTA
skutkuje obowigzkiem zaptaty przez KLIENTA na rzecz REKLAMATIC wszystkich naleznos$ci z umowy w
petnej ich wysokosci, w terminie 5 dni roboczych od dnia ztozenia o$wiadczenia o wypowiedzeniu. W
przypadku niedokonania zaptaty w terminie REKLAMATIC przystuguje prawo naliczenia odsetek za
zwtoke w wysokosci ustawowej za kazdy dzien zwtoki.

6. Strony uzgadniajg, ze okreslone powyzej uprawnienia Stron z tytutu wypowiedzenia Umowy,
wyczerpujg wszystkie wzajemne roszczenia Stron.

§14

1. REKLAMATIC nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty finansowe kampanii reklamowe;j
eksponowanej na jego nosnikach reklamowych.

2. Wszelkie zmiany i uzupetnienia niniejszych OWRKR wymagajg formy pisemnego aneksu, pod
rygorem niewaznosci.

3. W sprawach nienormowanych w niniejszych OWRKR majg zastosowanie przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz Umowy.



